RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER

PROGRAM STUDI MANAJEMEN

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI AKA

STRATA

S1

Mata Kuliah | Kewirausahaan, Koperasi dan UKM I | Kode Mata Kuliah | PBM 711 | Bobot | 3 SKS | Semester 7 | 1 dari 2
. . . Metoda
Tanggal | Minggu | Pertemuan Bahan Kajian Pokok Bahasan Referensi .
Pembelajaran
| | Mendesain model bisnis yang Teacher Center
kompetitif Learning
I " Membangun rencana strategis Teacher Center
yang solid Learning
m m Melakukan analisis kelayakan Teacher Center
usaha Learning
Y, Y, . .| Menyusun rencana bisnis yang Teacher Center
Mer?yubsun rencane; bisnis : | ynggul Learning
pertimbangan awa
V V Bentuk-bentuk kepemilikan bisnis I::fr?iﬁrg Center
Teacher Center
VI VI Waralaba dan wirausahawan Learning
Teacher Center
VI VI Mendirikan usaha/bisnis baru Learning
VIII VIl Ujian Tengah Semester
IX IX Membeli usaha/bisnis yang Teacher Center
sedang berjalan Learning
X X Mengelola usaha/bisnis di rumah Teacher Center
sendiri Learning
X X Menyusun rencana bisnis dengan Teacher Center
Menyusun rencana bisnis : | pertimbangan keuangan Learning
pertimbangan-pertimbangan Teacher Cent
XII XII keuangan dan pemasaran Menyusun rencana bisnis dengan eacher Lenter

pertimbangan pemasaran

Learning




RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER

PROGRAM STUDI MANAJEMEN

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI AKA

STRATA

S1

Mata Kuliah | Kewirausahaan, Koperasi dan UKM || | Kode Mata Kuliah | PBM 711 | Bobot | 3 SKS | Semester 7 | 2dari 2
. . . Metoda
Tanggal | Minggu | Pertemuan Bahan Kajian Pokok Bahasan Referensi .
Pembelajaran
Xl Xl Presentasi tugas : membuat Studelnt Center
rencana usaha Learning
X[V X[V Presentasi tugas : membuat Studelnt Center
rencana usaha Learning
Menyusun rencana bisnis :
XV XV perti?/nbangan-pertimbangan Presentasi tugas : membuat Studelnt Center
keuangan dan pemasaran | fencana usaha Learning
XVI XVI Ujian Akhir Semester




RENCANA PELAKSANAAN PEMBELAJARAN

PROGRAM STUDI MANAJEMEN

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI AKA

STRATA

S

Mata Kuliah

| Kewirausahaan, Koperasi dan UKM Il | Kode Mata Kuliah

| PBM 711 | Bobot

3 SKS | Semester

7

| 1darib

Tanggal

Minggu

Pertemuan

Kegiatan
Mahasiswa

Mendapat pengantar
perkuliahan, mempelajari
materi textbook, diskusi
kelompok.

Kemampuan Akhir
yang Diharapkan

Mahasiswa mampu mema-
hami dan menjelaskan
mengapa serta bagaimana
perusahaan kecil harus
menciptakan keunggulan
kompetitif di pasar
Mahasiswa mampu mema-
hami dan menjelaskan be-
berapa faktor yang membe-
dakan perusahaan kecil de-
ngan para pesaingnya serta
memberikannya posisi unik
di pasar sehingga lebih
unggul dari para pesaing
Mahasiswa mampu mema-
hami dan menjelaskan
bahwa kunci kesuksesan
suatu perusahaan adalah
membangun keunggulan
kompetitif yang
berkelanjutan (sustainable)

Assessment

Indikator

Bentuk

Bobot

Mendapat pengantar
perkuliahan, mempelajari
materi textbook, diskusi
kelompok.

Mahasiswa mampu mema-
hami dan menjelaskan pen-
tingnya manajemen stra-
tegis bagi perusahaan kecil
Mahasiswa mampu mema-
hami dan mengembangkan
rencana strategis dengan
menggunakan 9 langkah
proses perencanaan
strategis

Keaktifan
berdiskusi
Pembuatan
paper
memenuhi
kriteria

Tugas
Paper

25%




RENCANA PELAKSANAAN PEMBELAJARAN

PROGRAM STUDI MANAJEMEN

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI AKA

STRATA

S

Mata Kuliah

| Kewirausahaan, Koperasi dan UKM Il | Kode Mata Kuliah

| PBM 711 | Bobot

3 SKS | Semester 7

| 2dari6

Tanggal

Minggu

Pertemuan

Kegiatan
Mahasiswa

Mendapat pengantar
perkuliahan, mempelajari
materi textbook, diskusi
kelompok.

Kemampuan Akhir
yang Diharapkan

Mahasiswa mampu mema-
hami dan menjelaskan
langkah-langkah yang di-
perlukan untuk melakukan
analisis kelayakan terhadap
sebuah gagasan usaha
Mahasiswa mampu mema-
hami dan menjelaskan su-
atu model yang mengakui
adanya kekuatan 5 tekanan
untuk menganalisis daya
tarik suatu industri

Assessment

Indikator

Bentuk

Bobot

Mendapat pengantar
perkuliahan, mempelajari
materi textbook, diskusi
kelompok.

Mahasiswa mampu mema-
hami dan menjelaskan
mengapa setiap wirausaha-
wan harus menyusun
rencana bisnis

Mahasiswa mampu mema-
hami dan menjelaskan
manfaat dari mengembang-
kan rencana bisnis
Mahasiswa mampu mema-
hami dan menguraikan
elemen-elemen rencana
bisnis yang kokoh/kuat
Mahasiswa mampu
memahami dan membuat
presentasi rencana bisnis




RENCANA PELAKSANAAN PEMBELAJARAN

PROGRAM STUDI MANAJEMEN

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI AKA

STRATA

S

Mata Kuliah | Kewirausahaan, Koperasi dan UKM Il | Kode Mata Kuliah | PBM 711 | Bobot | 3 SKS | Semester | 7 | 3dari6
. Kegiatan Kemampuan Akhir Assessment
Tanggal | Minggu | Pertemuan Mahasi Dih K :
ahasiswa yang Uiharapkan Indikator | Bentuk | Bobot
Mahasiswa mampu mema-
hami dan menjelaskan pe-
ngertian kepemilikan bisnis
Mahasiswa mampu mema-
Mendapat pengantar hami dan menjelaskan ben-
Vv Vv perkuliahan, mempelajari tuk-bentuk kepemilikan
materi textbook, diskusi R/I{SI}IIIS _
ahasiswa mampu mema-
kelompok. hami dan menjelaskan ke-
unggulan serta kelemahan
masing-masing bentuk
kepemilikan bisnis
Mahasiswa mampu mema-
hami dan menjelaskan
pengertian waralaba
Mendapat pengantar Mah?lsiswa mampu mema-
Vi VI perkuliahan, mempelajari hami dan menjelaskan Keaktifan
materi textbook, diskusi keuntungan serta kerugian berdiskusi
’ membeli waralaba Pembuatan
kelompok. Mahasiswa mampu mema-
hami aspek-aspek hukum paper . Tugas 20%
yang berkaitan dengan memenuhi Paper
pembelian waralaba kriteria
Mahasiswa mampu mema-
hami dan menjelaskan cara
Mendapat pengantar memulai usaha dengan
VI VI perkuliahan, mempelajari merintis bisnis baru
materi textbook, diskusi Mahasiswa mampu mema-
kelompok. hami dan mengetahui
alasan memulai bisnis baru




RENCANA PELAKSANAAN PEMBELAJARAN

PROGRAM STUDI MANAJEMEN

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI AKA

STRATA

S

Mata Kuliah

| Kewirausahaan, Koperasi dan UKM Il | Kode Mata Kuliah

| PBM 711 | Bobot

3 SKS | Semester 7

| 4darib

Tanggal

Minggu

Pertemuan

Kegiatan
Mahasiswa

Kemampuan Akhir
yang Diharapkan

Mahasiswa mampu memaha-
mi & menjelaskan kriteria
evaluasi memulai usaha
Mahasiswa mampu memaha-
mi dan mengetahui berbagai
tipe ide untuk memulai usaha
Mahasiswa mampu memaha-
mi dan mengetahui ber-bagai
sumber ide memulai usaha

Assessment

Indikator

Bentuk

Bobot

VIl

VI

UJIAN TENGAH SEMESTER

Mendapat pengantar
perkuliahan, mempelajari
materi textbook, diskusi
kelompok.

Mahasiswa mampu memaha-
mi dan menjelaskan berbagai
alasan membeli bisnis yang
sudah berjalan

Mahasiswa mampu memaha-
mi dan menjelaskan proses
mengevaluasi perusahaan
yang sudah berjalan
Mahasiswa mampu memaha-
mi keuntungan dan kerugian
membeli perusahaan yang
sudah berjalan

Mahasiswa mampu memaha-
mi dan mendeskripsikan ber-
bagai metode untuk menentu-
kan nilai perusahaan
Mahasiswa mampu memaha-
mi cara kerja dalam proses
negoisasi

Keaktifan
berdiskusi
Pembuatan
paper
memenuhi
kriteria

Tugas
Paper

30%




RENCANA PELAKSANAAN PEMBELAJARAN

PROGRAM STUDI MANAJEMEN

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI AKA

STRATA

S

Mata Kuliah

| Kewirausahaan, Koperasi dan UKM Il | Kode Mata Kuliah | PBM 711 | Bobot

3SKS | Semester | 7 | 5dari6

Tanggal

Minggu

Pertemuan

Kegiatan
Mahasiswa

Mendapat pengantar
perkuliahan, mempelajari
materi textbook, diskusi
kelompok.

Kemampuan Akhir
yang Diharapkan

Mahasiswa mampu memahami
dan menjelaskan pengertian me-
ngelola bisnis di rumah sendiri
Mahasiswa mampu memahami
dan menjelaskan keuntungan
mengelola bisnis di rumah sendiri
Mahasiswa mampu memahami
dan mengidentifikasi berbagai
alternatif bisnis yang dapat
dilaksanakan dirumah sendiri
Mahasiswa mampu memahami
dan menjelaskan kiatkiat me-
ngelola bisnis dirumah sendiri

Assessment

Indikator

Bentuk | Bobot

Xl

Xl

Mendapat pengantar
perkuliahan, mempelajari
materi textbook, diskusi
kelompok.

Mahasiswa mampu memahami
dan menjelaskan sifat dasar per-
usahaan serta sumber-sumber
pendanaannya

Mahasiswa mampu memahami
dan menjelaskan pembiayaan
hutang atau modal sendiri
Mahasiswa mampu memahami &
menerangkan sumber pendanaan
Mahasiswa mampu memahami
dan menjelaskan sumber-sumber
pendanaan lainnya
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STRATA

S

Mata Kuliah | Kewirausahaan, Koperasi dan UKM Il | Kode Mata Kuliah | PBM 711 | Bobot | 3 SKS | Semester | 7 | 6dari6
. Kegiatan Kemampuan Akhir Assessment
Tanggal | Minggu | Pertemuan - :
Mahasiswa yang Diharapkan | |pdikator | Bentuk | Bobot
Mahasiswa mampu memahami
dan mendeskripsikan prinsip-
prinsip penyusunan rencana
pemasaran gerilya serta manfaat
menyiapkan rencana tersebut
Mahasiswa mampu memahami
dan menjelaskan cara perusahaan
Mendapat pengantar perku- kecil menentukan pasar sasaran
Xl XIl liahan, mempelajari materi Mahasiswa mampu memahami
textbook, diskusi kelompok. dan mendeskripsikan cara peru-
sahaan kecil mengembangkan
keunggulan bersaing di pasar
dengan menggunakan strategi
pemasaran gerilya
Mahasiswa mampu memahami
dan menjelaskan 4P dalam
pemasaran
Mendapat pengantar perku- Mahasiswa mampu melakukan
Xl Xl liahan, mempelajari materi presentasi tugas sesuai dengan
textbook, diskusi kelompok. materinya
Mendapat pengantar perku- Mahasiswa mampu melakukan
XIV XIV liahan, mempelajari materi presentasi tugas sesuai dengan ~ |*  Keaktifan
textbook, diskusi kelompok. materinya berdiskusi Presentasi
e Pembuatan 25%
Mendapat pengantar perku- | e Mahasiswa mampu melakukan paper Tugas
XV XV liahan, mempelajari materi presentasi tugas sesuai dengan memenuhi
textbook, diskusi kelompok. materinya kriteria
XVI XVI UJIAN AKHIR SEMESTER
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