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INFO ARTIKEL ABSTRAK 

Histori artikel: Tujuan pelaksanaan Pengabdian ini adalah untuk membantu UMKM 

gula aren di  Desa Margosari agar memiliki lambang atau logo dalam 

meningkatkan identitas merek dengan sebuah pelatihan. Dengan 

demikian, logo UMKM ini akan memungkinkan masyarakat untuk 

mengenal produk mereka dengan lebih baik, dan baik dalam 

pemasaran tradisional maupun dalam pemasaran digital. Kegiatan 
Pengabdian kepada Masyarakat (PkM) pada Usaha Mikro, Kecil, dan 

Menengah (UMKM) Gula Aren dilaksanakan di kediaman tokoh 

pengrajin gula aren. Cara yang digunakan pada program PkM ini 

dengan penyuluhan interaktif dimulai dengan penyampaian materi 

menyesuaikan kemampuan pemahaman peserta dan dilanjutkan 

dengan materi tanya jawab mengenai strategi pemasaran digital. 

Evaluasi dilakukan sebagai tahap akhir pengadian untuk memperoleh 

pemahaman tentang sejauh mana peserta mampu memahami materi 

yang disampaikan, baik itu materi paparan maupun materi 

tanyajawab. Lalu dilanjut dengan pelatihan pembuatan logo. 

Pelatihan sering dianggap sebagai aktivitas yang paling umum dan 

para pimpinan mendukung adanya pelatihan karena melalui 
pelatihan, para pekerja akan menjadi lebih trampil dan karenanya 

akan lebih produktif. Kegiatan ini mendapatkan apresiasi yang baik 

dari pelaku pelaku UMKM gula aren Desa Margosari Kecamatan 

Limbangan Kabupaten Kendal. Dengan mengikuti kegiatan tersebut 

pelaku UMKM gula aren Desa Margosari  mendapatkan pengetahuan 

tambahan tentang penggunakan logo untuk pemasaran. Pelaku 

UMKM menilai bahwa kegiatan ini sangat  bermanfaat dan 

harapannya dapat berkesinambungan agar dalam menjalankan usaha 

lebih tertata dan terstruktur. Perkembangan usaha lebih meningkat 

serta  berdampak pada pendapatan laba yang meningkat. 
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PENDAHULUAN 

Desa Margosari yang terletak di Kecamatan Limbangan Kabupaten Kendal Provinsi Jawa Tengah terdapat 

komunitas yang berdedikasi pada produksi gula aren. Komunitas ini beranggotakan masyarakat Desa Margosari 

sebagai sumber penghasilan tambahan. Proses produksi gula aren dimulai dengan penyadapan nira. Penyadapan 

dilakukan dengan cara memotong tangkai tandan bunga pohon enau. Nira yang keluar akan ditampung dalam 

wadah. Penyadapan nira dilakukan pada pagi hari, yaitu sekitar pukul 06.00-09.00 WIB. Pada saat itu, nira yang 

dihasilkan pohon enau masih segar dan manis. Kegiatan penyadapan dilakukan oleh kaum pria (Suami). Hasil 

penyadapan akan dilolah oleh kaum wanita (istri) menjadi gula aren. Proses penyadapan nira hingga pengolahan 

gula aren adalah pekerjaan yang membutuhkan keahlian dan keterampilan khusus. Penyadap enau harus memiliki 

kemampuan memanjat pohon enau dengan aman dan terampil dan pengolah nira juga harus memiliki pengetahuan 

tentang cara mengolah nira menjadi gula aren. Namun, terlepas dari dedikasi dan keterampilan dalam 

menghasilkan produk asli yang menampilkan citra produk original diperlukan logo sebagai simbol kuat di dunia 

yang didorong oleh pasar saat ini. 

Tanpa logo, gula aren Margosari yang memiliki harga lebih tinggi dibanding produk gula aren campuran 

yang tidak original lagi akan kesulitan tampil di persaingan pasar yang ramai. Penawaran tanpa identitas visual 

yang nyata, berisiko hilang ketika bersaing (Tawakal, 2020) dengan merek yang sudah ada atau dianggap lebih 

murah. Ketiadaan logo juga menghambat pembangunan merek (Wijakusuma et al., 2023). Tanpa logo, gula aren 

Margosari tetap tidak berwajah, tidak mampu membentuk basis pelanggan setia atau mendapatkan harga premium 

yang mencerminkan nilai sebenarnya. Logo yang dibuat dengan niat dan efektif dapat menjadi kekuatan 

transformative (Mohamed & Adiloglu, 2023). Hal ini dapat menjadi perwujudan visual dari gula aren Margosari, 

simbol warisan, semangat, dan komitmen mereka terhadap kualitas. Logo seperti itu dapat menjadi mercusuar 

yang menarik bagi pelanggan untuk menghargai keaslian dan sumber yang etis. Dengan adanya logo, gula aren 

Margosari dapat melepaskan anonimitasnya dan melangkah ke panggung pasar dengan percaya diri. Hal ini dapat 

memberikan harga yang lebih adil, membangun loyalitas merek (Djumarno et al., 2023), dan terhubung dengan 

konsumen yang menghargai proses dan tradisi yang terjalin dalam setiap produknya (Arum et al., 2023).  

Maka dari itu kami menyelenggarakan kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini dengan tema 

“Rancangan Logo Produk Gula Aren Sebagai Pengakuan dan Alat Pemasaran di Desa Margosari 

Kecamatan Limbangan Kabupaten Kendal”. Kegiatan pengabdian ini bertujuan untuk memberikan 

rancangan logo produk gula aren sebagai pengakuan produk mereka dan sebagai strategi pemasaran 

untuk meningkatkan penjualan gula aren dan akan berpengaruh juga terhadap peningkatan dari segi 

financial. Pemberian edukasi kepada pelaku komunitas gula aren yang ada di Margosari tentang 

pentingnya penggunaan logo produk dalam memaksimalkan tingkat penjualan gula aren.  

 

METODE PELAKSANAAN 

Kegiatan Pengabdian Kepada Masyarakat ini dilakukan pada hari Jumat tanggal 5 Januari 2024 tepatnya di Desa 

Margosari Kecamatan Limbangan, Kabupaten Kendal Provinsi Jawa Tengah.  

Adapun metode pelaksanaan dalam kegiatan pengabdian ini meliputi: 

1. Pemberian materi melalui pengenalan sebuah logo produk bagi pelaku UMKM gula aren di Desa Margosari. 
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2. Pemberian edukasi kepada pelaku UMKM gula aren di Desa Margosari tentang Brand  yang mudah dikenal 

oleh konsumen. 

3. Memberikan  ketrampilan pembuatan logo produk bagi pelaku UMKM gula aren di Desa Margosari  

4. Memberikan edukasi mengenai betapa pentingnya memiliki logo yang unik  

5. Memberikan rancangan desain logo gula aren kepada UMKM gula aren untuk dipilih yang sesuai.  

6. Tahapan edukasi berkelanjutan dilakukan sebagai upaya peningkatan efektivitas Penggunakan logo gula aren 

dengan memberikan evaluasi dari kegiatan promosi dan pemasaran yang dilakukan masyarakat.  

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Dalam kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini, kami sebagai tim pelaksanaan berupaya memberikan 

pengetahuan secara lebih fokus tentang Penggunaan Logo Produk di Desa Margosari Kecamatan Limbangan 

Kabupaten Kendal bagi UMKM Gula Aren, lingkupnya meliputi : 

1. Memberikan pengetahuan tentang pentingnya sebuah logo yang unik 

Cara pengemasan yang digunakan oleh UMKM gula aren Margosari tergolong menggunakan cara tradisional, 

untuk itu, Tim Pengabdian Masyarakat ITB Semarang memberikan pengetahuan tentang strategi pemasaran 

dengan menggunaka logo untuk membangun sebuah brand agar produk dapat dikenal oleh masyarakat luas. 

2. Memberikan tambahan ilmu pengetahuan tentang pembuatan logo 

Tim Pengabdian kepada Masyarakat ITB Semarang memberikan pengetahuan tentang bagaimana membuat 

sebuah logo produk secara sederhana. 

3. Memberikan ilmu tentang strategi pemasaran untuk meningkatkan daya jual masyarakat dan meningkatkan 

dari segi financial 

Dengan adanya logo yang unik dalam pengemasan gula aren, diharapkan dapat meningkatkan minat pembeli dan 

konsumen dapat mengenal produk mereka. 

 

SIMPULAN 

Pelaksanaan kegiatan pengabdian ini secara umum sudah berjalan dengan baik berkat kerjasama antar 

panitia serta dukungan berbagai pihak. Pelaksanaan kegiatan pengabdian kepada masyarakat dalam bentuk 

pendampingan dan bimbingan kepada pelaku UMKM gula aren Desa Margosari Kecamatan Limbangan 

Kabupaten Kendal merupakan pelaksanaan Tri Darma Perguruan Tinggi. Respon positif dan dan tanggapan serta 

penerimaan yang luar biasa dari pihak pemerintah desa Margosari dalam hal ini Bapak Muh Taufiq selaku Kepala 

Desa Margosari. Tim pengabdian kepada masyarakat telah selesai melaksanakan kegiatan pendampingan dan 

bimbingan pelaku UMKM gula aren Desa Margosari Kecamatan Limbangan Kabupaten Kendal berjalan dengan 

baik dan lancar tanpa ada hambatan yang berarti. 

Kegiatan ini mendapatkan apresiasi yang baik dari pelaku pelaku UMKM gula aren Desa Margosari 

Kecamatan Limbangan Kabupaten Kendal. Dengan mengikuti kegiatan tersebut pelaku UMKM gula aren Desa 

Margosari mendapatkan pengetahuan tambahan tentang penggunakan logo untuk pemasaran. Pelaku UMKM 

menilai bahwa kegiatan ini sangat  bermanfaat dan harapannya dapat berkesinambungan agar dalam menjalankan 

usaha lebih tertata dan terstruktur. Perkembangan usaha lebih meningkat serta  berdampak pada pendapatan laba. 
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Gambar 1. Proses Produksi Gula Aren 
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Gambar 2. Paparan Logo 

 

 

 

 

 

 

 

 


